
Publicité  segmentée  :  la
méthode Cacarico
Aujourd’hui, c’est une interview de Franck Riester sur France
Inter  (et  particulièrement  ce  passage  sur  la  publicité
segmentée) qui a fait réagir notre grisebouilleur Gee…

https://framablog.org/2020/02/21/publicite-segmentee-la-methode-cacarico/
https://framablog.org/2020/02/21/publicite-segmentee-la-methode-cacarico/
https://www.franceinter.fr/culture/franck-riester-je-n-ai-pas-le-sentiment-que-l-on-sous-investit-dans-l-audiovisuel-public?xtmc=franck_riester&xtnp=1&xtcr=3
https://www.franceinter.fr/culture/franck-riester-je-n-ai-pas-le-sentiment-que-l-on-sous-investit-dans-l-audiovisuel-public?xtmc=franck_riester&xtnp=1&xtcr=3
https://twitter.com/Sonia_Devillers/status/1227905196556275713
https://twitter.com/Sonia_Devillers/status/1227905196556275713
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